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ABSTRACT 

 
This study aims to determine the effect of Sales Growth (X1) and Liquidity (X2) on Profitability (Y) 

of PT Smartfren Telecom Tbk. The object of this study is PT Smartfren Telecom Tbk which is listed 

on the Indonesian Stock Exchange for the 2014-2021 period. The method used in this research is 

descriptive and associative with a quantitative approach. The sample used is PT Smartfren 

Telecom Tbk with a population of 32 using the natural setting technique with multiple linear 

regression data analysis techniques, multiple correlation coefficients, coefficient of determination 

and to test the research model using the F-Test and for testing the hypothesis using the T-Test 

using the application SPSS 21 software. The results of this study show that there is no significant 

effect on the Sales Growth and Liquidity variables on Purchase Decisions with the results Fcount 

0.501 < Ftable 3.328 and the results of research on testing the T-Test Hypothesis on Sales Growth 

variables (X1) on Profitability Variables (Y) there is no significant effect, and on the variable 

Liquidity (X2) on Profitability (Y) there is no significant effect. 
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PENDAHULUAN 

 Seiring pada perkembangan 

zaman saat ini yang semakin maju, 

kebutuhan masyarakat pada 

telekomunikasi yang semakin 

meningkat. Teknologi yang saat ini 

banyak memberikan kemudahan bagi 

masyarakat yang menggunakan jaringan 

internet. Pada era informasi dan 

teknologi yang berkembang yang 

mempunyai nilai ekonomi dan 

memanfaatkan dan mengolah suatu 

informasi yang dapat memicu adanya 

pertumbuhan ekonomi serta 

meningkatkan daya saing (Tamara, 

2011). 

 Indonesia merupakan suatu 

negara yang mempunyai populasi 

pemakai jaringan internet yang terbesar 

didunia menurut laporan we are social 

pada tahun 2022 sebanyak 204,7 juta.  

Menurut (Kasmir, 2016) perhitungan 

ROA dapat dilakukan dengan rumus:  

ROA
𝐿𝑎𝑏𝑎 𝐵𝑒𝑟𝑠𝑖ℎ 𝑠𝑒𝑡𝑒𝑙𝑎ℎ 𝑃𝑎𝑗𝑎𝑘

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑎𝑠𝑒𝑡
𝑥100% 

 Profitabilitas memiliki arti 

penting bagi sebuah perusahaan yang 

dimana profitabilitas menggambarkan 

suatu kinerja perusahaan untuk  

mendapatkan profit yang menunjukan 

perusahaan mempunyai prospek yang 

bagus dimasa yang akan mendatang, 

profitabilitas ini diproksikan oleh Return 

on Assets (ROA) karena dapat 

menunjukan bagaimana kinerja 

perusahaan (Sya’dah, 2020). 
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 Profitabilitas berperan penting 

disetiap aspek bisnis karena bisa 

menunjukan efisiensi dari perusahaan 

dan mencerminkan kinerja terhadap 

perusahaan, kemampuan perusahaan 

dalam menghasilkan laba tentunya bisa 

menarik para investor untuk 

menanamkan dana nya untuk 

memperbanyak usahanya (Martini, 

2020). 

Mengingat penting nya 

profitabilitas bagi suatu perusahaan 

dituntut untuk senantiasa mengingatkan 

efisiensi kerja sehingga bisa tercapai 

tujuan yang diinginkan oleh perusahaan 

yaitu profitabilitas yang lebih baik. Pada 

kondisi perusahaan bisa kita ketahui 

kekuatan dan kelemahan melalui rasio 

profitabilitas yang memakai rumus 

(ROA) (Dicky Jhoansyah, 2022). ROA 

penting dikarenakan menunjukan 

efektifitas manajemen perusahaan dalam 

mendapatkan laba melalui aktiva yang 

ada (Horne, 2013). 

Menurut (Deny Tristianto, 2016) 

pengukuran Sales Growth menggunakan 

rumus sebagai berikut: 

SG =
Penjualan ₜ − penjualan ₜ − 1

penjualan ₜ − 1
 

Sales Growrth mencerminkan 

kemampuan suatu perusahaan dari 

waktu ke waktu, semakin tinggi 

pertumbuhan penjualan pada perusahaan 

maka dapat dikatakan berhasil dalam 

melakukan strateginya, perusahaan yang 

berhasil menjalankan strategi nya akan 

banyak disukai untuk mendapatkan 

keuntungan pada investasi yang 

mempunyai prospek yang baik (Alit 

Dramawan, 2015). 

Sales Growth adalah perubahan 

penjualan pada laporan keuangan 

pertahun, pertumbuhan atas penjualan 

itu sangat penting atas produk atau jasa 

dan untuk mengukur tingkat 

pertumbuhan penjualan tersebut dari 

pendapatan yang didapatkan atas 

penjualan tersebut (Taufiqurahman, 

2012). 

Pertumbuhan pada perusahaan 

dari penjualan yang tinggi pastinya 

mengeluarkan dana yang tidak sedikit 

untuk biaya operasional perusahaan. 

Sales Growth mempunyai pengaruh 

yang strategis dikarenakan pertumbuhan 

penjualan ditandai dengan suatu 

peningkatan Market Share yang bisa 

berdampak peningkatan penjualan 

perusahaan sehingga bisa meningkatkan 

profitabilitas dari perusahaan. Sebagai 

peran penting bagi perusahaan yang 

sedang berkembang dan variabel ini 

selalu dipertahankan oleh kebanyakan 

perusahaan yang dimana kondisi 

perusahaan tersebut sedang mengalami 

perkembangan yang signifikan. 

Menurut (Kasmir, 2016) 

perhitungan likuiditas dapat diukur 

dengan rumus: 

𝐶𝑢𝑟𝑒𝑛 𝑅𝑎𝑡𝑖𝑜
𝐴𝑘𝑡𝑖𝑣𝑎 𝐿𝑎𝑛𝑐𝑎𝑟

𝑈𝑡𝑎𝑛𝑔 𝐿𝑎𝑛𝑐𝑎𝑟
𝑥100% 
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Likuiditas kemampuan suatu 

perusahaan untuk membayar kewajiban 

finansial jangka pendek saat jatuh tempo 

yang membayar dengan aktiva lancar, 

likuiditas tidak berkenaan dengan 

kondisi keseluruhan keuangan 

perusahaan, kondisi likuiditas suatu 

perusahaan yang baik akan 

memperlihatkan risiko kredit yang 

rendah (Prihadi., 2013).  

Likuiditas memiliki pengaruh 

terhadap profitabilitas, dikarenakan 

suatu perusahaan membutuhkan modal 

untuk mengembangkan perusahaannya 

dengan adanya variabel ini perusahaan 

tidak akan mengalami kesulitan untuk 

menjalankan suatu perusahaan, apabila 

suatu perusahaan bisa mengatur dengan 

baik tingkat likuiditasnya yang rendah 

perusahaan bahkan bisa mendapatkan 

keuntungan yang normal bahkan 

cenderung tinggi (Ni Made Riska 

Meilan Sar, 2020). 

 Penelitian ini dilandasi dari 

beberapa penelitian terdahulu 

diantaranya sebagai berikut: hasil 

penelitian yang dilakukan oleh (Jacob, 

2016) menyatakan bahwa likuiditas 

diukur dengan menggunakan current 

ratio memiliki pengaruh yang signifikan 

positif terhadap Return on Assets 

(ROA), penelitian yang dilakukan oleh 

(Negasa, 2016) menyatakan bahwa 

likuiditas memiliki pengaruh yang 

signifikan negatif terhadap Return on 

Assets (ROA), sedangkan penelitian 

yang dilakukan oleh (Lestari, 2017) 

menunjukan bahwa Sales Growth 

berpengaruh positif terhadap Return on 

Assets (ROA). dan penelitian yang 

dilakukan oleh (Afande, 2015) 

menyatakan bahwa Sales Growth 

memiliki pengaruh yang negatif 

terhadap Return on Assets (ROA). 

 

METODE  

Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan 

analisis deskriptif dan asosiatif. 

Penelitian deskriptif menurut Sugiyono 

merupakan penelitian untuk mengetahui 

variabel mandiri, baik satu variabel atau 

lebih tanpa adanya perbandingan atau 

adanya hubungan dengan variabel lain. 

Asosiatif menurut (Sugiyono, 2014 ) 

adalah suatu pertanyaan penelitian yang 

sifatnya menyatakan hubungan antara 

dua variabel atau lebih.  

Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui sales Growth dan Likuiditas 

terhadap Profitabilitas, yang dimana 

variabel bebasnya Sales Growth (X1) 

dan Likuiditas (X2) dan variabel 

terikatnya adalah Profitabilitas (Y). 

Tujuan penelitian ini dilakukan kepada 

PT Smartfren Telecom Tbk. 

Pada penelitian ini populasinya 

adalah perusahaan PT Smartfren 

Telecom Tbk periode 2014-2021. 

Menurut sugiyono sampel adalah bagian 
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dari jumlah dan karakteristrik yang 

dimiliki oleh populasi tersebut.   

HIPOTESIS  

1. Sales Growth berpengaruh secara 

signifkan terhadap Profitabilitas  

2. Likuiditas berpengaruh secara 

signifikan terhadap Profitabilitas  

HASIL PENELITIAN  

1. Uji Normalitas  

Uji Normalitas bertujuan untuk 

menguji apakah dalam model regresi, 

variabel pengganggu atau residual 

memiliki distribusi normal atau tidak, 

jika asumsi ini dilanggar maka uji 

statistic tidak valid untuk jumlah sampel 

kecil (Anam, C., & Zuardi, 2018).  

Tabel 1. Hasil Pengujian Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 32 

Normal 

Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. 

Deviation 

412.80547683 

Most 

Extreme 

Differences 

Absolute .110 

Positive .110 

Negative -.109 

Kolmogorov-Smirnov Z .623 

Asymp. Sig. (2-tailed) .832 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

Sumber: Diolah Oleh penulis, 2023 

Berdasarkan tabel diatas yang 

telah diteliti oleh peneliti dapat diketahui 

hasil nilai Asymp Sig sebesar 0,832 

yang artinya lebih dari 0,05, maka dapat 

disimpulkan data diatas berdistribusi 

normal pada variabel Sales Growth 

(X1), Likuiditas (X2) terhadap 

Profitabilitas (Y).  

2. Uji Simultan (Uji-F) 

Uji simultan bertujuan untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh 

antara variabel secara bersama-sama.  

Tabel 2. Hasil Pengujian Signifikan 

Simultan Uji F 
ANOVAa 

Model Sum of 

Squares 

d

f 

Mean 

Square 

F Si

g. 

1 

Regres

sion 

182358.

256 

2 91179.1

28 

.5

01 

.61

1b 

Residu

al 

5282659

.213 

2

9 

182160.

663 

  

Total 
5465017

.469 

3

1 

   

a. Dependent Variable: Profitabilitas 

b. Predictors: (Constant), Likuiditas, Sales 

Growth 

sumber: Diolah oleh Penulis, 2023 

Berdasarkan hasil perhitungan 

menggunakan aplikasi software SPSS 

21, dapat diketahui dimana nilai F 

hitung sebesar 0,501 < F tabel sebesar 

3,328 dapat disimpulkan adanya 

pengaruh tidak signifikan antara variabel 

Sales Growth (X1) dan Likuiditas (X2) 

terhadap Profitabilitas (Y). 

3. Uji Signifikan Parsial (Uji-T) 

Uji parsial T dapat digunakan 

untuk menguji sebuah pengaruh masing-

masing variabel independen terhadap 

variabel dependen.  
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Tabel 3. Hasil Pengujian T Sales 

Growth dan Likuiditas terhadap 

Profitabilitas 

Coefficientsa 

Model Unstandardi

zed 

Coefficients 

Standar

dized 

Coeffici

ents 

t Si

g. 

B Std. 

Erro

r 

Beta 

1 

(Const

ant) 

-

624.

976 

264.

740 

 -

2.3

61 

.0

25 

Sales 

Growt

h 

-.007 .011 -.125 -

.68

4 

.4

99 

Likuid

itas 

.548 .759 .132 .72

3 

.4

76 

a. Dependent Variable: Profitabilitas 

Sumber: Diolah oleh Penulis,2023 

Berdasarkan hasil Uji T diatas, maka 

dapat diperoleh sebagai berikut: 

1. Pada hasil variabel Sales Growth 

(X1) terhadap profitabilitas (Y) yang 

memiliki nilai T hitung -0,884 < T 

tabel 2,040, dapat disimpulkan 

adanya pengaruh tetapi tidak 

signifikan antara varibel Sales 

Growth (X1) terhadap Profitabilitas 

(Y).  

2. Pada hasil variabel Likuiditas (X2) 

terhadap Profitabilitas (Y) yang 

memiliki nilai T hitung 0,723 < T 

tabel 2,040, dapat disimpulkan 

adanya pengaruh tetapi tidak 

signifikan.   

 

KERANGKA MODEL  

Gambar 1.  

Kerangka model penelitian  

 

 

 

 

 

 

 

 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Berdasarkan penelitian diatas bisa 

ditarik kesimpulan,  

1. Adanya pengaruh tetapi tidak 

signifikan antara variabel Sales 

Growth terhadap Profitabilitas pada 

perusahaan PT Smartfren Telecom 

Tbk yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia Periode 2014-2021. 

2. Adanya pengaruh tetapi tidak 

signifikan antara variabel Likuiditas 

terhadap Profitabilitas pada 

perusahaan PT Smartfren Telecom 

Tbk yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia Periode 2014-2021.  

Dari kesimpulan di atas peneliti 

memberikan saran pada perusahaan dan 

peneliti selanjutnya diantaranya: 

Sales Growth (X1) 

Likuiditas (X2) 

Profitabilitas (Y) 
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1. Maka dari itu saran untuk perusahaan 

PT Smartfren Telecom Tbk yang 

terdaftar pada Bursa Efek Indonesia, 

diharapkan selalu memperhatikan 

kondisi laporan keuangan serta 

peningkatan pada pertumbuhan 

penjualan dan selalu memperhatikan 

pada profitabilitas perusahaannya 

agar laba yang diperoleh mengalami 

kenaikan dan berharap semakin 

meningkat dalam menjalankan 

bisnisnya, kerena akan menjadi pusat 

perhatian bagi para investor. 

2. Untuk peneliti selanjutnya harus 

lebih memahami dan perbanyak 

referensi mengenai profitabilitas 

supaya penelitian selanjutnya lebih 

relevan dan mencoba menggunakan 

variabel yang lain.  
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